
HEDEF PAZAR BELİRLEME 
YÖNTEMLERİ

Pamuk Dilan ÖZYÜREK
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Dışa Açılma Stratejileri
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İhracat

Lisans

anlaşmaları

Franchising

Sözleşmeli 

üretim

Yönetim 

sözleşmeleri
Doğrudan
Yabancı
Yatırımlar

Birleşme ve

satın almalar

Ortak 

girişim

Montaj 

operasyonları

Anahtar 

teslim projeler
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NEDEN İHRACAT ?



• Firmanız büyür.

• İlave işletme sermayesi kazanır.

• Satışlar, karlılık ve üretim kapasitesi artar.

• Ölçek ekonomisinden yararlanabilir hale gelir.

• Birim maliyet düşer, rekabet gücü artar.

• Pazar hacmi genişler.

• Pazar bağımlılığı azalır.

• Uluslararası iş kültürü, yenilik ve teknoloji benimsenir.

• Marka bilinirliği artar.
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RİSKLER ?
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Hedef Pazar
incelenmeli

Diğer ihracatçılar 
Deneyimlerinden
faydalanılmalı

Plan hazırlanmalı
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4 Aşamada Firma Planı:

1 2

34

Sektör analizi

Hedef pazar belirleme 
ve Strateji oluşturma

Şirket analizi

Finansal analiz ve risk analizi
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Hedef Pazar Belirleme

Kültürel farklılıklar Tüketici farklılıkları

Politik ve 
yasal farklılıklar

Ekonomik farklılıklar

Rekabet durumu Teknolojik çevre
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Green marketing is a

Strateji Oluşturma

Ürün özellikleri

Potansiyel müşteriler

Fiyat

Pazarlama faaliyetleri

Standartlar

Nakliye



Teşekkürler ! 


