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B¥L¦M 1 

GĶRĶķ 

 

1.1 Trade Map Nedir?  

Trade Map, D¿nya Ticaret ¥rg¿t¿ ve Birleĸmiĸ Milletler Kalkēnma Programē (UNDP) 

aracēlēĵēyla Birleĸmiĸ Milletlerôin teknik iĸ birliĵi kuruluĸu olan Uluslararasē Ticaret Merkezi 

(International Trade Center- ITC) tarafēndan 2001 yēlēnda, dēĸ ticaret ile ilgili kurum ve 

firmalara yardēm etmek amacēyla geliĸtirilmiĸ web tabanlē bir hizmet saĵlayēcēdēr.  

Trade Mapôin i­eriĵinde; bir ¿r¿n¿n hangi ¿lkeden yēlda ne kadar ihra­ veya ithal edildiĵi, 

¿lkelerin ticari performanslarē, ¿r¿nlerin pazar paylarē, alternatif pazarlar, talep miktarlarē, 

rakiplerin performanslarē, ithalat­ē ve ihracat­ē firmalar gibi bir­ok bilgiye ulaĸmak 

m¿mk¿nd¿r. Bu bilgiler; tablo, harita ve ­izelge halinde sunulmaktadēr.  

Kurum veya firmalar ulaĸmak istedikleri bu bilgileri tek bir ¿r¿n/hizmet bazēnda, ¿r¿n 

gruplarē oluĸturarak, tek bir ¿lke bazēnda veya ¿lke gruplarē oluĸturarak inceleyebilmektedir.  

Trade Mapôin bilgi saĵlamayē ama­ladēĵē konulardan bazēlarē ĸunlardēr: 

¶ Belirli bir pazarēn performansē (pazardaki b¿y¿me veya k¿­¿lmeler) 

¶ Alternatif tedarik kaynaklarē 

¶ ¦lkenin mevcut ticaret performansē 

¶ Hedeflenen ¿lkedeki potansiyel m¿ĸteriler (ithalat­ēlar veya tedarik­iler)  

¶ Yeni veya alternatif pazar alanlarē nelerdir 

¶ Belirli bir ¿r¿nde mevsimsellik veya bir eĵilim olup olmadēĵē 

¶ Bir ¿r¿n veya servis ºzelinde rekabet halinde olan ¿lkeler 

¶ D¿nya ticaretinde belirli bir ¿r¿n veya ¿r¿n grubunun b¿y¿kl¿ĵ¿ 

 

1.2 Trade Mapôin Ķ­eriĵi 

1.2.1 Veri Kapsamē 

1.2.1.1 ¦r¿nler 

Trade Mapôte ¿r¿n sēnēflandērmasē, D¿nya G¿mr¿k ¥rg¿t¿ (World Customs Organization) 

tarafēndan yayēnlanan ve Harmonized System (HS) adē verilen temele dayanmaktadēr. 

¦lkemizde ise bu sistem, GTĶP (G¿mr¿k Tarife Ķstatistik Pozisyonu) olarak 

adlandērēlmaktadēr. Uluslararasē ticarette ithalat ve ihracat ¿r¿nlerini tanēmlamak ve 

birbirinden ayērmak i­in rakamlardan oluĸan bir koddur. T¿m d¿nyada kullanēlan Armonize 

Sistem Nomenklat¿r¿, GTĶP kodunun ­ēkēĸ kaynaĵēdēr. Nomenklat¿r kelimesi dizgi, 

sēnēflandērma, isimlendirme anlamlarēna gelmektedir. Resmi adē Armonize Mal Tanēmē ve 

Kodlama Sistemi (The Harmonized Commodity Description and Coding Systems, HS Code) 

olan Armonize Sistem, D¿nya G¿mr¿k ¥rg¿t¿ône baĵlē 180ôden fazla ¿lkede kullanēlmakta 

olup, ihracatē ve ithalatē yapēlan t¿m mallar i­in uygulanan bir tanēmlama sistemidir. GTĶP 

kodunun ilk 6 hanesi bu sistem tarafēndan belirlenir ve deĵiĸtirilmesine izin verilmez. Global 

ºl­ekte Armonize Sistem d¿zenlemeleri, D¿nya G¿mr¿k ¥rg¿t¿ tarafēndan yapēlmaktadēr. 

T¿rkiye'de, tarife cetveli ile ilgili sorumlu kurum T.C. Ticaret Bakanlēĵē'dēr. 
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GTĶP kodundaki ilk 2 hane, ¿r¿n¿n hangi fasēla ait olduĵunu belirtmektedir 

¥rneĵin 15= Hayvansal ve Bitkisel Katē ve Sēvē Yaĵlar ve Bunlarēn Par­alanma 

¦r¿nleri; Hazēr Yemeklik Katē Yaĵlar; Hayvansal ve Bitkisel Mumlar.  

Fasēldan sonra gelen 2 hane, ¿r¿n¿n pozisyon numarasēnē gºstermektedir. 

¥rneĵin 15.12= Ay­i­ek Tohumu, Aspir veya Pamuk Tohumu Yaĵlarē ve Bunlarēn 

Fraksiyonlarē (Rafine edilmiĸ olsun olmasēn, fakat kimyasal olarak deĵiĸtirilmemiĸ) 

Pozisyon numarasēndan sonra gelen 2 hane ise alt pozisyon olarak adlandērēlēr.  

¥rneĵin 15.12.11= Ay­i­eĵi Tohumu veya Aspir Yaĵlarē ve Bunlarēn Fraksiyonlarē; 

Ham 

Sonraki 6 hane ulusal sēnēflandērma d¿zeyindedir ve ¿lkeler daha detaylē sēnēflandērmalar 

yaparak istatistik ­ēkarmak veya detaylē vergi uygulamalarē yapmak i­in deĵiĸtirebilmektedir. 

GTĶP kodlarē; g¿mr¿k vergilerinin hesaplanmasēnda ve vergi dēĸē ºnlemlerin alēnmasēnda 

(kota ve gºzetim gibi) kullanēlmaktadēr. Hatalē GTĶP bildirimi ise cezalandērmalara tabi 

tutulmaktadēr.  

1.2.1.1.1 Veri Kaynaĵē 

Trade Map bir­ok veri kaynaĵēndan yararlanmakla birlikte, yēllēk ticaret verileri UN 

COMTRADE temellidir. Bu veriler Birleĸmiĸ Milletler Ķstatistik Bºl¿m¿ (UNSD) tarafēndan 

korunmakta ve aynē zamanda da Uluslararasē Ticaret Merkezi (ITC) tarafēndan toplanan 

verilerle entegre edilmektedir. UN COMTRADEôin veri kapsamēnda d¿nya ticaretinin %90ôē, 

160 ¿lke ve bºlge bulunmaktadēr (http://comtrade.un.org/). ¦lke g¿mr¿klerinin raporladēklarē 

veriler dēĸēnda yansētma veriler de kullanēlarak 220 ¿lke verisi sunulmaktadēr. 

Trade Mapôte kendi ticaret verilerinin raporlarēnē sunan ¿lkelerin yanē sēra, bu verileri 

raporlamayan 50ôden fazla ¿lkenin de verileri bulunmaktadēr. Bu ¿lkelerin verileri, birlikte 

ticaret yaptēklarē ¿lkelerin verilerinden elde edilmektedir ve bunlara ñyansētēlmēĸ veriò adē 

verilir. Yansētēlmēĸ veriler Trade Mapôte turuncu renkte sunularak kullanēcēlarēn ayērt etmesi 

ama­lanmēĸtēr. UNSD tarafēndan elde edilen veriler iste yeĸil renkte gºsterilmektedir. 

Trade Map aynē zamanda ulusal sēnēflandērma d¿zeyinde bulunan 8 ve 10 haneli GTĶP kodlarē 

i­in de yēllēk bazda 150ôden fazla ¿lkenin, ­eyrek yēl bazēnda ise 50ôden fazla ¿lkenin 

verilerini de i­ermektedir. Bu veriler Uluslararasē Ticaret Merkezi (ITC) tarafēndan, direkt 

olarak her ¿lke veya bºlge i­in ticaret bakanlēklarē, ulusal istatistik kurumlarē ve ulusal 

g¿mr¿k yºnetimleri gibi sorumlu kurumlardan elde edilmektedir. 

Trade Mapôte aynē zamanda 180ôden fazla ¿lkenin uyguladēĵē Ad Valorem Eĸdeĵeri adē 

verilen g¿mr¿k vergisi tarifelerine de ulaĸēlabilmektedir. Bu veriler, Uluslararasē Ticaret 

Merkezi (ITC)ô nin baĸka bir uygulamasē olan ITC Market Access Mapô ten elde 

edilmektedir. Bu sayede menĸe kurallarē, pazar eriĸim koĸullarē ve ticaret anlaĸmalarē gibi 

bilgilere ulaĸabilmek m¿mk¿nd¿r. Trade Map uygulamasēndaki Other ITC Tools 

sekmesinden Market Access Mapôe ulaĸmak m¿mk¿nd¿r.  

http://comtrade.un.org/
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 Ŝƪƛƭ 1: Market Access Map 

 

1.2.1.2 Hizmetler 

Trade Mapôte hizmet ticaretindeki istatistikler, Uluslararasē Para Fonu (IMF) ¥demeler 

Dengesi El Kitabēnēn 5. ve 6. baskēlarēna (BPM5 & BPM6) gºre sēnēflandērēlmēĸtēr.  

 

1.2.1.2.1 Veri Kaynaĵē 

Uluslararasē Ticaret Merkezi (ITC) verilerini D¿nya Ticaret ¥rg¿t¿ (WTO) ve Birleĸmiĸ 

Milletler Ticaret ve Kalkēnma Konferansē (UNCTAD) ile, hizmet ticareti verilerini ĸu 

kaynaklardan almaktadēr: 

- Avrupa Birliĵi (AB) ¿lkeleri i­in EUROSTAT, 

- AB ¿yesi olmayan OECD ¿lkeleri i­in Ekonomik Ķĸbirliĵi ve Kalkēnma Teĸkilatē 

(OECD) 

- Geri kalan ¿lkeler i­in D¿nya Ticaret ¥rg¿t¿ (WTO) 

 

Veri kapsamēnē ¿lke veya ¿lke gruplarē bazēnda incelemek i­in Data Availability 

kategorisinden, veri kaynaklarē i­in ise Reference Material kategorisindeki Data Sources 

sekmesinden detaylara ulaĸmak m¿mk¿nd¿r. 
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 Ŝƪƛƭ 2Υ ±ŜǊƛ YŀǇǎŀƳƤ 

 

 

 Ŝƪƛƭ 3Υ ±ŜǊƛ YŀȅƴŀƐƤ 

 

1.2.2 Kullanēcē Veri Eriĸimi 

Trade Map i­eriĵinde 

- Yēllēk, ­eyrek yēllēk ve aylēk olarak 6 haneli GTĶP koduna sahip 5,300 ¿r¿n¿n ve 

ulusal sēnēflandērma d¿zeyindeki 10,000 ¿r¿n¿n ticaret verileri, 

- 60ôtan fazla ¿lkenin ithalat, ihracat ve daĵētēmēna iliĸkin bilgiler; ĸirket ismi, ¿lke ve 

ĸehir, ticareti yapēlan ¿r¿nlerin listesi, ­alēĸan sayēsē, yēllēk ciro, irtibat kiĸileri, web 

siteleri ve telefon numaralarē, 

- Uluslararasē mal ticareti i­in mevcut en son yēla gºre ºnceden hesaplanmēĸ 

gºstergeler, 

- ¦lkeye ve hizmet t¿r¿ne gºre yēllēk hizmet ticareti verileri bulunmaktadēr.  
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 Ŝƪƛƭ 4Υ YǳƭƭŀƴƤŎƤ ±ŜǊƛ 9ǊƛǒƛƳƛ 

 

Trade Mapôe ¿cretsiz olarak kaydolarak bir­ok bilgiye ulaĸēlabilirken, tam ¿yeliĵe sahip 

kullanēcēlar ise (geliĸmekte olan ¿lkeler i­in ¿cretsiz) ayrēcalēklē olarak 4 ve 6 haneli GTĶP 

koduna sahip ¿r¿nlerin aylēk ve ­eyrek yēllēk ticaret verilerine ve ĸirket bilgileri gibi verilere 

eriĸim saĵlayabilmektedir.  

¦yelik, T¿rkiye i­in hali hazērda ¿cretsizdir. 

Abonelik se­enekleri ve ¿cretler hakkēndaki bilgiler ana sayfadaki ñMoreò kategorisi altēndaki 

ñSubscription Options and Feesò sekmesinden incelenebilir. (https://mas-

admintools.intracen.org/accounts/OptionsFees.aspx) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://mas-admintools.intracen.org/accounts/OptionsFees.aspx
https://mas-admintools.intracen.org/accounts/OptionsFees.aspx
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B¥L¦M 2 

TRADE MAP KULLANIMI  
 

2.1. Uygulamaya Eriĸim 

Trade Map verilerine T¿rkiyeôde ¿cretsiz olarak eriĸim saĵlanabilmektedir. Bunun i­in ilk 

ºnce Trade Mapôe (www.trademap.org) ¿ye olmak gerekmektedir.  

Ana sayfada ­ēkan arama bºl¿m¿nden direkt olarak arama yaparak ¿ye olmadan da bazē 

verilere kēsētlē da olsa eriĸmek m¿mk¿nd¿r. ¥rneĵin, 151211 GTĶP kodlu ham ay­i­eĵi 

tohumu yaĵē i­in ¿ye olmadan ºnce bir arama yaptēĵēmēzda ķekil 5ôte de gºr¿lebileceĵi ¿zere 

bazē tablolara eriĸim saĵlanabilmektedir. Ancak daha detaylē verilere ulaĸabilmek i­in ilk 

ºnce ¿yelik oluĸturmak gereklidir.  

 

 

 Ŝƪƛƭ 5Υ «ȅŜ hƭƳŀŘŀƴ !ǊŀƳŀ ¸ŀǇƳŀ 

 

¦yelik oluĸturmak i­in ilk ºnce ana sayfanēn saĵ ¿st kºĸedeki Login butonuna tēklanēr.  

 

http://www.trademap.org/
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 Ŝƪƛƭ 6Υ «ȅŜƭƛƪ hƭǳǒǘǳǊƳŀ 

  

Bu iĸlemden sonra ­ēkan ekranda Register Now butonuna tēkladēktan sonra ¿yelik i­in 

doldurulmasē gereken bilgilerin olduĵu ekran a­ēlēr. 

 

 

 Ŝƪƛƭ 7Υ [ƻƎƛƴ 9ƪǊŀƴƤ 

 

 

 Ŝƪƛƭ 8Υ wŜƎƛǎǘŜǊ 9ƪǊŀƴƤ 
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Ķlk adēm olarak email adresi girilip ñContinue registrationò butonuna tēklandēktan sonra 

gerekli diĵer bilgilerin istendiĵi sayfa a­ēlmaktadēr. Burada istenilen bilgiler verildikten sonra 

ñSubmitò butonuna tēklanmasē gerekmektedir. Bu aĸamada, ¿yeliĵin tamamlanmasē i­in 

gereken son adēm ise email adresine gelecek olan mailden doĵrulama iĸlemini yapmaktēr. 

¦yelik, T¿rkiye i­in hali hazērda ¿cretsizdir. 

 

2.2. Ana Se­im Men¿s¿ 

 

 

 Ŝƪƛƭ 9Υ ¢ǊŀŘŜ aŀǇ !ƴŀ aŜƴǸ 

Ana men¿deki sekmelerden Trade Map ile alakalē bir­ok bilgiye ve Uluslararasē Ticaret 

Merkezi (ITC)ô nin diĵer uygulamalarēna eriĸmek m¿mk¿nd¿r.  

 

Tablo 1Υ ¢ǊŀŘŜ aŀǇ !ƴŀ aŜƴǸ TœŜǊƛƐƛ  

Sekme Ķsmi Ķ­erik 

Home & Search 

 

Ana men¿ (http://www.trademap.org/) 

Data Availability -Product Data Availability (¦r¿n Veri Eriĸebilirliĵi) 

-Service Data Availability ( Hizmet Veri Eriĸebilirliĵi) 

-Company Data Availability ( ķirket Veri Eriĸebilirliĵi) 

Reference Material -User Guide (Kullanēm Kēlavuzu-Ķngilizce) 

-FAQ ( Sēk Sorulan Sorular) 

-Glossary (Sºzl¿k) 

-Harmonized System correspondences ( Farklē GTĶP revizyonlarē 

arasēndaki ilgili ¿r¿n kodlarē) 

-Data Sources (Veri Kaynaklarē) 

Other ITC Tools -Market Access Map 

-Investment Map 

-Sustainability Map 

-Trade Competitiveness Map 

-Procurement Map 

http://www.trademap.org/
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-Export Potential Map 

-Market Price Information 

-ITC Market Analysis Portal 

-Rules of Origin Facilitator 

More -Subscriptions options & fees (abonelik se­enekleri ve ¿cretler) 

-Terms & conditions (ĸartlar & koĸullar) 

-Developing countries & territories (geliĸmekte olan ¿lkeler ve 

bºlgeler) 

-Developed countries & territories (geliĸmiĸ ¿lkeler ve bºlgeler) 

-Newsletters (haber b¿ltenleri) 

-Surveys (anketler) 

-Videos 

-About the Trade Map (Trade Map hakkēnda) 

My Account (¿ye 

ismi olarak gºr¿n¿r) 

-Manage my account (hesabē yºnet) 

-Manage my country groups (¿lke gruplarēnē yºnet) 

-Manage my product groups (¿r¿n gruplarēnē yºnet) 

-Logout (­ēkēĸ) 

 

 

Trade Map ¿zerinden arama yapabilmek i­in izlenmesi gereken adēmlarē ve arama alanēndaki 

her bir butonun ne iĸe yaradēĵēnē bilmek olduk­a ºnemlidir. Bu sayede, daha detaylē aramalar 

yapēlabilir ve istenilen bilgilere ­ok kolaylēkla ulaĸēlabilir. 

 

 

 Ŝƪƛƭ 10Υ ¢ǊŀŘŜ aŀǇ !ƴŀ !ǊŀƳŀ 9ƪǊŀƴƤ 
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1. Arama yaparken ilk ºnce ¿r¿n bazēnda mē yoksa hizmet bazēnda mē bir arama yapmak 

istenildiĵine karar verilerek 1 numaralē alandan se­im yapēlēr. 

2. 2 numaralē alanda ise arama yapēlmak istenilen ¿r¿n/hizmet veya ¿r¿n/hizmet 

gruplarēnēn se­imi yapēlēr. Bu alanda, istenilen ¿r¿n veya hizmeti bulabilmek i­in 

birka­ alternatif bulunmaktadēr.  

- GTĶP kodunu girmek (¥rneĵin, Ay­i­ek tohumu yaĵē i­in 151211) 

- ¦r¿n veya hizmetin birka­ harfini yazarak uygun GTĶP kodunu bulmak 

- A­ēlan ekranda ­ēkan ¿r¿nlerden se­im yapmak (A­ēlan ekranda sadece GTĶP 

sistemindeki ilk 30 ¿r¿n gºsterilmektedir.) 

- Eĵer bu aramalar sonucunda istenilen ¿r¿n veya hizmet bulunamadēysa 

geliĸmiĸ arama yºntemine baĸvurmak 

Not: Arama yapēlmak istenilen ¿r¿n kodu eĵer GTĶP sistemindeki son 

g¿ncellemede yer almēyorsa, istatistik t¿rlerinden sadece ñTime Seriesò aktif 

olacaktēr. G¿ncel listeye ñReference Materialò sekmesindeki ñHarmonized System 

Correspondencesò butonuna tēklayarak ulaĸēlabilir. 

3. Ķstenilen ¿r¿n veya hizmete ulaĸēlamayan durumlarda 3 numaralē alandan geliĸmiĸ 

arama yapmak m¿mk¿nd¿r. ñAdvanced searchò butonuna tēklandēktan sonra bir 

anahtar kelime yardēmēyla arama yapēlabilir. Ancak bazē detay ºzelliklere sahip 

¿r¿nlere ilk arama sonucunda ulaĸēlamayabilir. Bu gibi detaylar GTĶP kodunun ilk 6 

hanesinden sonra belirtildiĵi i­in se­imi ñAt Tariff Line Level ò butonuna tēklayarak 

tekrar arama yapmak gerekir. ñSearch by Hierarchyò sekmesini kullanarak da t¿m 

¿r¿nleri ve hizmetleri liste halinde gºr¿p aralarēndan se­mek m¿mk¿nd¿r. Dikkat 

edilmesi gerekilen bir diĵer unsur ise GTĶP kodlarēnda genel olarak 5 yēlda bir 

deĵiĸikler yapēldēĵēdēr.  

 

 Ŝƪƛƭ 11Υ !ƴŀƘǘŀǊ YŜƭƛƳŜ ƛƭŜ «ǊǸƴ Arama 

 

4. 4 numaralē alanda ise arama yapmak istenilen ¿r¿n veya hizmetin hangi ¿lke veya 

bºlgedeki verileri isteniliyorsa se­im yapēlēr. Eĵer belirli bir ¿lke veya bºlge i­erisinde 

arama yapēlmak istenmiyorsa, bu alan boĸ bērakēlabilir.  

¦lke veya ¿lke grubu se­imi yapēldēktan sonra, ticaret ortaĵē olan ¿lke (partner 

country) se­imi alanē a­ēlacaktēr. Bu alanda, ilgilenilen ¿lke veya ¿lke grubunun hangi 

¿lke veya ¿lke grubu ile yaptēĵē karĸēlēklē ticaret verileri incelenmek isteniyorsa se­im 

yapēlmalēdēr. Bu alan boĸ bērakēlabilir. 

 

 

5. 5 numaralē alanda ithalat mē yoksa ihracat verilerine ulaĸēlmak istendiĵi se­ilir. 

Son olarak ise ulaĸmak istenilen istatistik t¿r¿ se­ilmelidir.  
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 Ŝƪƛƭ 12Υ Tǎǘŀǘƛǎǘƛƪ ¢ǸǊƭŜǊƛ 

 

Trade Indicators: Ķĸlenmemiĸ verilerin yanē sēra pazar payē, b¿y¿me eĵilimleri, 

yoĵunlaĸma ve b¿y¿me eĵilimleri gibi ticari gºstergelere ulaĸmak i­in kullanēlēr.  

Yearly Time Series: Yēllēk i­in verilere ulaĸmak amacēyla kullanēlēr. 

Quarterly Time Series: ¢eyrek yēllēk verilere ulaĸmak amacēyla kullanēlēr. 

Monthly Time Series: Aylēk verilere ulaĸmak amacēyla kullanēlēr. 

Companies: Se­ilen ¿r¿n veya ¿r¿n grubu i­in ithalat­ē/ihracat­ē/daĵētēcē firma 

verilerine ulaĸmak amacēyla kullanēlēr. 

 

2.2.1 ¦lke Grubu Oluĸturma 

Arama yaparken ¿lke veya ¿lke gruplarēnēn nasēl se­ilebileceĵi yukarēdaki aĸamalarda 

anlatēlmēĸtēr. Ancak, arama yaparken her seferinde ilgilenilen ¿lkeleri tek tek se­mek yerine 

kiĸiselleĸtirilmiĸ ¿lke gruplarē oluĸturarak zaman tasarrufu elde etmek m¿mk¿nd¿r.  

 

 Ŝƪƛƭ 13: "Manage my country groups" sekmesi 

Kiĸiselleĸtirilmiĸ ¿lke gruplarēnē oluĸturabilmek i­in, ana sayfada saĵ ¿stte bulunan kullanēcē 

isminin ¿zerine gelindiĵinde ­ēkan ñManage my country groupsò butonuna tēklanmasē 

gerekmektedir. 
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 Ŝƪƛƭ 14Υ «ƭƪŜ ƎǊǳōǳ ƻƭǳǒǘǳǊƳŀ 

A­ēlan ekranda ¿lke gruplarē oluĸturabilmek i­in gerekli adēmlar aĸaĵēdaki gibidir. 

1. 1 numaralē alana, oluĸturulacak ¿lke grubuna verilecek isim yazēlēr. ¥rneĵin ñAy­i­ek 

tohumu yaĵē ithalat­ēlarēò veya ñKomĸu ¦lkelerò gibi bir isim verilebilir. 

2. 2 numaralē alanē kullanarak ºnceden oluĸturulmuĸ ¿lke gruplarēna ekleme/­ēkarma 

yapmak veya bir ¿lke grubunu silmek m¿mk¿nd¿r. Bunun i­in 2 numaralē alanēn en 

solundaki ­embere tēkladēktan sonra saĵ tarafēndaki alandan deĵiĸiklik yapēlmak 

istenen ¿lke grubu se­ilmelidir. 

¦lkelerin yer aldēĵē alanda 3 farklē kategori bulunmaktadēr.  

Select from Standard Country Groups: ¥nceden y¿kl¿ bulunan APEC, NAFTA, 

OPEC gibi ¿lke gruplarēnē i­erir. Bu gruplardan biri se­ilerek listeye eklendiĵinde, 

gruptaki t¿m ¿lkeler listeye eklenmiĸ olur.  

Select from your own Country Groups: Kullanēcēnēn ºnceden hazērladēĵē 

kiĸiselleĸtirilmiĸ ¿lke gruplarēnēn arasēndan se­im yapēlarak da yeni oluĸturulacak veya 

d¿zenlenecek ¿lke grubuna ekleme yapēlabilir. ¥rneĵin ºnceden oluĸturulmuĸ 15 

¿lkeden oluĸan bir ¿lke grubu bu sekme yardēmēyla eklendiĵinde, i­erisindeki 15 

¿lkenin tamamē eklenmiĸ olur.  

Select from Individual Countries: Bu alanda t¿m ¿lkeler bir liste halinde gºr¿n¿r ve 

arasēndan se­im yapēlarak oluĸturulan veya d¿zenlenen ¿lke grubuna eklemeler 

yapēlēr.  

3. Yukarēda bahsedilen alanlardan herhangi birinde ¿lke veya ¿lke grubu se­imi 

yaptēktan sonra 3 numaralē butona tēklandēĵēnda, yapēlan se­im saĵ tarafa (Selected 

Countries/Groups) ge­erek yeni veya d¿zenlenen ¿lke grubuna tek tek eklenir. 

4. Saĵ taraftaki Selected Countries/Groups baĸlēklē alanda, d¿zenlenen gruba eklenen 

t¿m ¿lkeler bulunur. Buradaki ¿lkelerden herhangi birini se­tikten sonra 4 numaralē 

butona tēklandēĵēnda se­ilen ¿lke gruptan ­ēkarēlmēĸ olur.  

5. 5 numaralē buton ise sol taraftaki alanda bulunan t¿m ¿lkeleri listeye eklemektedir. 

¥rneĵin, Select from your own Country Groups kategorisinde kullanēcēnēn ºnceden 

hazērladēĵē 5 farklē ¿lke grubu bulunsun. Bu gruplarēn i­erisindeki ¿lke sayēsē da 5 

grup i­in toplam 85 ¿lke olsun. Bu kategori a­ēkken 5 numaralē butona tēklandēĵēnda, 

5 ¿lke grubunun tamamē yani i­eriĵindeki 85 ¿lke se­ilerek listeye aktarēlmēĸ olur. 
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Select from Individual Countries kategorisi se­iliyken 5 numaralē butona 

tēklandēĵēnda ise t¿m ¿lkeler listeye eklenmiĸ olur.  

6. 6 numaralē buton ise Selected Countries/Groups alanēndaki t¿m ¿lkelerin silinmesine 

yani listenin boĸaltēlmasēna yarar.  

7. Eĵer ºnceden hazērlanmēĸ bir ¿lke grubunda ekleme veya ­ēkarma yapēldēysa 7 

numaralē alandaki Modify  butonuna tēklayarak deĵiĸiklikler kaydedilmektedir. 

8. ¥nceden hazērlanmēĸ ¿lke gruplarēndan birini 2 numaralē alanda se­tikten sonra 8 

numaralē alandaki Delete butonuna tēklayarak se­ilen grubu silmek m¿mk¿nd¿r.  

9. Yeni bir ¿lke grubu oluĸturulduysa, ekleme ve ­ēkarmalar bittikten sonra 9 numaralē 

alandaki Save butonundan kaydedilmelidir.  

 

Ana sayfadaki arama alanēnda hazērlanēlan ¿lke gruplarēnē gºrebilmek i­in ñRegionò se­eneĵi 

iĸaretlenmelidir. En ¿stte kiĸiselleĸtirilmiĸ ¿lke gruplarē yer alērken ardēndan da sistemde yer 

alan hazēr gruplar gelmektedir. 

 

 

 Ŝƪƛƭ 15Υ !ƴŀ ǎŜœƛƳ ŜƪǊŀƴƤƴŘŀ ǸƭƪŜ ƎǊǳǇƭŀǊƤ 

 

2.2.2 ¦r¿n Grubu Oluĸturma 

 

2.2.1 óde kiĸiselleĸtirilmiĸ ¿lke gruplarēnēn nasēl hazērlanacaĵē anlatēlmēĸtēr. Aynē kolaylēk 

¿r¿n grubu oluĸturmak i­in de saĵlanmēĸtēr. Ķlgilenilen ¿r¿n gruplarēnē ºnceden hazērlayēp 

sonrasēnda kolaylēkla bu gruplar arasēndan se­im yapēlarak arama yapēlabilir.  
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 Ŝƪƛƭ 16: "Manage my product groups" sekmesi 

 

Kiĸiselleĸtirilmiĸ ¿lke gruplarēnē oluĸturabilmek i­in, ana sayfada saĵ ¿stte bulunan kullanēcē 

isminin ¿zerine gelindiĵinde ­ēkan ñManage my product groupsò butonuna tēklanmasē 

gerekmektedir. 

 

 

 Ŝƪƛƭ 17Υ «ǊǸƴ ƎǊǳōǳ ƻƭǳǒǘǳǊƳŀ 

 

¦r¿n grubu oluĸturmak veya ºnceden oluĸturulan gruplarda deĵiĸiklik yapmak i­in 

uygulanmasē gereken adēmlar ¿lke gruplarēndakiyle aynēdēr. Farklē olarak, ¿r¿n grubu 

oluĸtururken ķekil 17ôdeki iĸaretli alandan ka­ haneli GTĶP koduna sahip ¿r¿nlerin 

gruplanacaĵē se­ilmelidir.  

Bir ¿r¿n grubunun i­erisinde yalnēzca aynē GTĶP seviyesindeki ¿r¿nler eklenebilir. ¥rneĵin, 6 

haneli GTĶP koduna sahip bir ¿r¿n gruba eklendiĵi zaman o gruba 4 haneli GTĶP koduna 

sahip bir ¿r¿n eklenemez. 

Ana sayfadaki arama alanēnda hazērlanēlan ¿r¿n gruplarēnē gºrebilmek i­in ñGroupò se­eneĵi 

iĸaretlenmelidir. En ¿stte kiĸiselleĸtirilmiĸ ¿r¿n gruplarē yer alērken ardēndan da sistemde yer 

alan hazēr gruplar gelmektedir. 
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 Ŝƪƛƭ 18Υ !ƴŀ ǎŜœƛƳ ŜƪǊŀƴƤƴŘŀ ǸǊǸƴ ƎǊǳǇƭŀǊƤ 

 

 

2.3. Ķstatistik Men¿s¿ 

 

 

 Ŝƪƛƭ 19Υ !ƴŀ ǎŜœƛƳ ƳŜƴǸǎǸ 

 

Trade Mapôte ana se­im men¿s¿nde ķekil 19ôdaki gibi arama yapēlmak istenilen kriterler 

belirlendikten sonra sonu­larēn tablo haline getirildiĵi bir sayfa a­ēlmaktadēr.  
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 Ŝƪƛƭ 20Υ Tǎǘŀǘƛǎǘƛƪ ƳŜƴǸǎǸ 

 

1. A­ēlan ekrandaki 1 numaralē alanda istatistikleri verilen ¿r¿n¿n GTĶP kodu ve 

a­ēklamasē yer almaktadēr. 

2. Tek bir GTĶP kodu yerine ¿r¿n grubu ile arama yapēldēĵēnda 2 numaralē alanda se­ilen 

¿r¿n grubunun ismi gºr¿nmektedir. 

3. 3 numaralē alanda, gºsterilen istatistiklerin hangi ¿lkeye ait olduĵu belirtilmektedir. 

ñWorldò se­eneĵi iĸaretlendiĵinde ise d¿nya ­apēndaki ticari istatistikler 

gºr¿nt¿lenebilmektedir. 

4. Bir ¿lke yerine ¿lke grubu se­ilirse 4 numaralē alanda se­ilen ¿lke grubunun ismi 

gºr¿nmektedir. 

5. 5 numaralē alanda hangi ¿lke ile karĸēlēklē ticaret verilerinin istenildiĵi 

gºr¿lebilmektedir.  

6. Se­ili ¿lkenin bir ¿lke grubu ile karĸēlēklē ticaret verileri gºr¿nt¿lenmek istendiĵinde 6 

numaralē alanda istenilen ¿lke grubunun ismi yazmaktadēr.  

 

 

2.3.1 Zaman Serileri (Yearly Time Series) (¦r¿n Bazēnda) 

 

 

 Ŝƪƛƭ 21Υ ¢ŀōƭƻŘŀ ƎǀǎǘŜǊƛƭƳŜǎƛ ƛǎǘŜƴŜƴ ŘŜƐŜǊƭŜǊ 
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1. ¦r¿n bazēndaki zaman serilerini incelerken 1 numaralē alanda, tabloda gºsterilmesi 

istenilen bilgiler yer almaktadēr. 

Se­enekler ĸu ĸekildedir: 

¶ Values (Belirli bir dºnem i­erisindeki deĵerler) 

¶ Quantities (Belirli bir dºnem i­erisindeki miktarlar) 

¶ Growth in value (Ķthalat/ihracat deĵerlerine gºre b¿y¿me oranē) 

¶ Growth in quantity (Ķthalat/ihracat miktarlarēna gºre b¿y¿me oranē) 

¶ Share in value % (Ķthalat­ē/ihracat­ē ¿lkenin se­ilen ¿r¿n i­in t¿m 

d¿nyadaki ithalat/ihracat payē) 

¶ Unit values (Birim fiyat) 

¶ Growth in unit values (Ķthalat/Ķhracat birim fiyatēna gºre b¿y¿me oranē) 

¶ Index on values (Referans olarak belirlenecek bir dºneme gºre Trade Map 

tarafēndan hesaplanacak olan deĵer y¿zdesi) 

¶ Index on unit values (Referans olarak belirlenecek bir dºneme gºre Trade 

Map tarafēndan hesaplanacak olan birim fiyat y¿zdesi) 

 

 

 Ŝƪƛƭ 22Υ tŀǊŀ ōƛǊƛƳƛ ǎŜœƛƳƛ 

 

2. 2 numaralē alanda ise tablodaki deĵerlerin hangi para biriminde gºsterilmesinin 

istendiĵi se­ilmektedir.  
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2.3.2 Zaman Serileri (Hizmet Bazēnda) 

 

 

 Ŝƪƛƭ 23Υ .ta [ŜǾŜƭ ǎŜœƛƳƛ 

 

Trade Mapôte hizmet verileri yalnēzca zaman serileri ĸeklinde sunulmaktadēr. Bu seriler de 

¿r¿n bazlē verilerden farklē olarak yēllēk olarak bulunur. ¦r¿nlerdeki aylēk ve ­eyrek yēllēk 

veriler hizmet i­in sºz konusu deĵildir.  

Ķstatistik men¿s¿nde hizmet bazlē zaman serilerini incelerken, diĵerlerinden farklē olarak, 

¿r¿nlerin GTĶP koduna benzer bir sistem olan BPM seviyesi se­ilmektedir.  

 

2.3.3 ¦lke Bazēnda Ticari Gºstergeler (Trade Indicators by Country) 

 

 

 Ŝƪƛƭ 24Υ «ƭƪŜ ōŀȊƤƴŘŀ ǘƛŎŀǊƛ ƎǀǎǘŜǊƎŜƭŜǊ 

 

1. 1 numaralē alanda Import  (ithalat)  ve Export  (ihracat) se­enekleri 

bulunmaktadēr. Ķthalat veya ihracat verilerinden hangisinin gºr¿nt¿lendiĵi bu 

alanda belirtilmektedir. 

2. 2 numaralē alanda istatistik t¿rleri (Trade Indicators, Yearly Time Series, Quarterly 

Time Series, Monthly Time Series, Companies) bulunmaktadēr.  
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3. 3 numaralē alanda ise verilerin ¿r¿n bazēnda (by product), hizmet bazēnda (by 

service) veya firma bazēnda (by company) incelendiĵi belirtilir.  

4. 4 numaralē alan, belirli bir ¿lkenin ticaret verileri istenildiĵinde se­enek olarak 

sunulmaktadēr. ¦lke se­imi yapmak yerine t¿m d¿nya verileri incelenmek 

istendiĵinde 4 numaralē alan tabloda gºr¿nmeyecektir. Gºr¿nt¿lenmek istenen 

veriler, se­ilen ¿lke tarafēn raporlananlar (direct data) ve karĸēlēklē ticaret yaptēĵē 

¿lkelerin raporladēĵē verilerden elde edilenler (mirror data) olarak 4 numaralē 

alanda ayrēĸtērēlmēĸtēr.   

 

 

2.3.4 ¦r¿n Bazēnda Ticari Gºstergeler (Trade Indicators by Product) 

 

 

 Ŝƪƛƭ 25Υ «ǊǸƴ ōŀȊƤƴŘŀ ǘƛŎŀǊƛ ƎǀǎǘŜǊƎŜƭŜǊ 

 

¦r¿n bazēnda ticari gºstergeler incelenirken, ¿lke bazēndakilerin incelenmesindeki 

kategorilerden farklē olarak 1 alan daha bulunmaktadēr.   

Ķncelenmek istenilen ¿r¿n¿n GTĶP numarasē 6 haneli ise, iĸaretli alanda ñAt the same level (6 

digits)ò yani aynē GTĶP seviyedeki 6 haneli koda sahip ¿r¿nler ve ñProducts at the tariff 

lineò yani ulusal sēnēflandērma d¿zeyinde bulunan 6ôdan fazla haneden oluĸan GTĶP kodlu 

¿r¿nler olarak iki farklē se­enek ­ēkacaktēr. Eĵer 4 haneli bir GTĶP koduna sahip ¿r¿n 

se­ilirse, iĸaretli alanda aynē seviyedeki (4 haneli), 6 haneli ve ulusal sēnēflandērma 

d¿zeyindeki ¿r¿n se­enekleri gºr¿necektir. Genelde bir ¿lkenin dēĸ ticaretinin sektºr bazēnda 

incelenmesini saĵlayan 2 haneli GTĶP kodlarēnda ise aynē seviyedeki (2 haneli), 4 haneli, 6 

haneli ve ulusal sēnēflandērma d¿zeyi olarak 4 ayrē se­enek ­ēkacaktēr. Eĵer bir ¿lke se­imi 

yapēlmadēysa ve incelenen ¿r¿n¿n t¿m d¿nyadaki ticari verileri inceleniyorsa, bu alanda 

ulusal sēnēflandērma d¿zeyi se­eneĵi gºr¿nmeyecektir.  
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2.4 Tablo, Grafik veya Harita Oluĸturma 

2.4.1 Tablo Oluĸturma 

Ana se­im men¿s¿nde yapēlan aramalarda Trade Map tarafēndan varsayēlan olarak bir tablo 

¿retilmektedir. Hem ticari gºstergeler hem de zaman serileri aramasēnda Trade Mapôin ­ēktē 

olarak hazērladēĵē tablo, sonradan ºzelleĸtirilebilmektedir. 

 

2.4.1.1 Zaman Serileri (Yearly Time Series) 

 

 Ŝƪƛƭ 26: Zaman serileri 

 

 

 

 Ŝƪƛƭ 27: Zaman serileri tablosu 

 

Zaman serileri i­in oluĸturulan tablolarda, 1 numaralē alanē kullanarak tabloda gºsterilen 

dºnem sayēsēnē artērmak m¿mk¿nd¿r. ¥rneĵin, yēllēk zaman serileri incelenirken varsayēlan 

olarak ayarlanmēĸ ñ5 per pageò se­eneĵi yerine ñ8 per pageò se­eneĵi iĸaretlendiĵinde, 
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tabloda 8 yēla ait veriler yer alacaktēr. 2 numaralē alanda ise tabloda gºsterilmesi istenilen satēr 

sayēsē se­ilebilmektedir. 

 

2.4.1.2 Ticari Gºstergeler (Trade Indicators) 

 

 

 Ŝƪƛƭ 28Υ ¢ƛŎŀǊƛ DǀǎǘŜǊƎŜƭŜǊ 

 

Trade Mapôin varsayēlan olarak hazērladēĵē tabloda deĵiĸiklikler yapabilmek m¿mk¿nd¿r. 

Tabloda bulunan gºstergelerin yanē sēra incelenmek istenilen diĵer gºstergeler de 1 numaralē 

alandan eklenebilmektedir. 2 numaralē alandan ise tabloda gºsterilmesi istenilen satēr 

sayēsēnda deĵiĸiklikler yapēlabilmektedir.  

 

 

 Ŝƪƛƭ 29Υ ¢ƛŎŀǊƛ ƎǀǎǘŜǊƎŜƭŜǊ ƳŜƴǸǎǸ 
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2.4.1.3 Tablolarēn Yapēsē ve Ķ­eriĵi 

 

 

 Ŝƪƛƭ 30Υ ¢ƛŎŀǊƛ ƎǀǎǘŜǊƎŜƭŜǊ ǘŀōƭƻǎǳ  

 

 

1. 1 numaralē alanda oluĸturulan tablonun baĸlēĵē bulunmaktadēr. ¥rnek tabloda, 151211 

GTĶP kodlu ham ay­i­eĵi tohumu yaĵēnēn 2020 ithalat verilerinin incelendiĵi baĸlēkta 

belirtilmiĸtir. 

2. 2 numaralē alandaki HS (GTĶP) ile adlandērēlmēĸ s¿tunda, daha y¿ksek haneli GTĶP 

kodlarē i­in detaylē bilginin mevcut olup olmadēĵē gºr¿lebilmektedir. ¥rnek tabloda 

arama yapēlan ¿r¿n 6 haneli GTĶP koduna sahip olduĵu i­in 2 numaralē alanda HS8 

yazmaktadēr. 8 numaralē GTĶP kodlarē ulusal sēnēflandērma d¿zeyindedir. Ulusal 

sēnēflandērma d¿zeyinde ¿r¿nler, daha detaylē olarak sēnēflara ayrēlmaktadēr. Bu 

detaylandērēlmēĸ ¿r¿nlere ulaĸabilmek i­in ise se­ilen ¿lke i­in 2 numaralē s¿tundaki 

artē (+) iĸaretine tēklanmasē gerekmektedir.  

3. 3 numaralē alanda ñImportersò (Ķthalat­ēlar) s¿tunu bulunmaktadēr. ¥rnekteki tabloya 

gºre bakēldēĵēnda bu s¿tunda, 151211 GTĶP kodlu ham ay­i­eĵi tohumu yaĵē ithal 

eden ¿lkelerin listesi bulunmaktadēr. Buradaki listenin sēralamasē ise 4 numaralē 

s¿tundaki ithalat deĵerlerine gºre belirlenmektedir. 

Tablodaki 4,5,6,7 ve 8 numaralē s¿tunlar se­ilen ¿r¿n i­in mevcut son yēlēn talep verilerini 

saĵlamaktadēr. 

4. 4 numaralē s¿tun, ¿lkelerin mevcut son yēl i­in bin dolar  cinsinden ithalat deĵerlerini 

gºstermektedir (­arpē bin dolar ĸeklinde yorumlanmalēdēr.). Bu deĵer, dolar cinsinden 

pazar b¿y¿kl¿ĵ¿n¿ ifade etmektedir.  

5. 5 numaralē s¿tunda, ¿lkelerin son yēldaki ticaret dengeleri verilmektedir.  

Ticaret Dengesi = Ķhracat-Ķthalat 

Bu eĸitliĵe gºre eĵer ¿lkenin son yēldaki ihracat deĵeri ithalat deĵerinden b¿y¿k ise, 

ticaret dengesi pozitif bir deĵer alacaktēr. Ķthalat deĵerinin ihracat deĵerinden b¿y¿k 

olduĵu durumda ise ticaret dengesi negatif bir deĵer alacaktēr. Tabloda negatif 

17 18 19 20 
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deĵerler kērmēzē renkte belirtilirken pozitif deĵerler ise siyah renktedir. Siyah ve 

kērmēzē dēĸēndaki renklerin anlamlarē ise tablonun en altēnda belirtilmiĸtir. 

6. 6 numaralē s¿tunda son yēldaki ithalat miktarlarēnē vermektedir. Bu deĵer, fiziksel 

hacim cinsinden pazar b¿y¿kl¿ĵ¿n¿ ifade etmektedir.  

7. 7 numaralē s¿tunda ise 6 numaralē s¿tundaki miktarlarēn hangi birim bazēnda verildiĵi 

gºsterilmektedir. ¥rnekteki tabloda miktarlarēn t¿m¿ ton bazēnda verilmiĸtir. Verilen 

miktarlarēn birimi ¿lke ve ¿r¿n bazēnda farklēlēk gºsterebilmektedir. 

8. 8 numaralē s¿tunda birim deĵer verilmektedir. 

 

Birim Deĵer = Deĵer/Miktar 

Bu birim deĵer fiyatē deĵil, dºnemin ortalamasēnē gºstermektedir. Bu ortalama, b¿y¿k 

dalgalanmalarē gizleyebilmektedir. Ayrēca, se­ilen GTĶP kodu, ¿r¿nlerin farklē 

ºzelliklere sahip versiyonlarē da i­erebildiĵi ve zaman i­erisinde fiyatlarda 

deĵiĸiklikler olabildiĵi i­in bu birim deĵeri kesin fiyat olarak gºrmek doĵru deĵildir. 

Y¿ksek birim deĵerin sezon dēĸē ithalatlar, k¿­¿k paketlemeler, y¿ksek kalite ¿r¿n 

i­erikleri ve y¿ksek talebe karĸēlēk d¿ĸ¿k arz gibi sebepleri olabilmektedir. Bu sebeple, 

birim deĵer dikkatli analiz edilmesi gereken bir veridir.  

Tablodaki 9,10 ve 11 numaralē s¿tunlar se­ilen ¿r¿ndeki eĵilimleri gºstermektedir.  

9. 9 numaralē s¿tun, ¿r¿n¿n son beĸ yēldaki ithalatēnēn yēllēk ortalama b¿y¿me oranēnē 

gºstermektedir. ¥rneĵin, 151211 GTĶP kodlu ham ay­i­eĵi tohumu yaĵē i­in 2014-

2019 yēllarē arasēnda d¿nya ­apēnda yēllēk ortalama %5 b¿y¿me ger­ekleĸmiĸtir. Bu 

s¿tunda bilgi eksikliĵinden kaynaklanabilecek boĸ satērlar da olabilmektedir.  

10. 10 numaralē s¿tunda ¿r¿n¿n son beĸ yēldaki ithalatēnēn miktar bazēnda yēllēk ortalama 

b¿y¿me oranē gºsterilmektedir.  

11. 11 numaralē s¿tunda ise ¿r¿n¿n son iki yēldaki ithalatēnēn yēllēk ortalama b¿y¿me oranē 

gºsterilmektedir. 9 numaralē s¿tundaki deĵerle karĸēlaĸtērēldēĵēnda farklēlēk 

gºsteriyorsa ­ok deĵiĸken bir eĵilim olduĵu veya eĵilimin son zamanlarda deĵiĸmeye 

baĸladēĵē yorumu yapēlabilir. Bu durumda zaman serilerini incelemek faydalē 

olacaktēr.  

Tablodaki 12,13 ve 14 numaralē s¿tunlar se­ilen pazarēn yapēsēnē incelemek i­in kullanēlēr.  

12. 12 numaralē s¿tunda, ¿lkelerin bu ¿r¿n¿n ithalatēnda t¿m d¿nya ithalatēnēn y¿zde 

ka­ēnē kapsadēĵē belirtilmektedir. Bu oranlar, satēĸ yapēlabilecek pazarlarēn ­eĸitliliĵini 

veya kutuplaĸmēĸ pazar yapēsēnē anlamaya yardēmcē olabilir. Bu sayede de pazardaki 

rekabet hakkēnda bilgi sahibi olmak m¿mk¿nd¿r.  

13. 13 numaralē s¿tunda, tedarik­i ¿lkelerle aradaki kilometre cinsinden ortalama mesafe 

gºsterilmektedir. Bu mesafe; satēra karĸēlēk gelen ¿lkenin, karĸēlēklē ticaret halinde 

olduĵu t¿m ithalat­ē ¿lkelerle arasēndaki mesafenin ticaret verilerine gºre aĵērlēklē 

ortalamasē alēnmēĸ halidir. Bu bilgiye bakarak, tedarik kaynaĵēnēn genelde bºlgedeki 

¿lkeler olup olmadēĵē anlaĸēlabilir. ¥rnek tabloda Bel­ikaônēn 606km ile en d¿ĸ¿k 

ortalama tedarik­i mesafesine sahip olduĵu gºr¿lmektedir. Bu bilgiye bakarak 

Bel­ikaônēn ­oĵunlukla bºlgedeki ¿lkelerden tedarik saĵladēĵē ­ēkarēmē yapēlabilir. 

Hedeflenen ¿lkenin ortalama tedarik­i mesafesine bakēlarak coĵrafi olarak rekabet­i 

bir pozisyonda olabilme durumu da analiz edilebilir.  
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14. 14 numaralē s¿tunda, tedarik­i ¿lkelerin yoĵunluk seviyeleri gºsterilmektedir. Ķthalat­ē 

¿lkelerin se­ili ¿r¿n¿n tedarik­ileri a­ēsēndan ne kadar ­eĸitlilik gºsterdiĵi bu 

s¿tundaki yoĵunluk seviyelerine bakēlarak anlaĸēlabilir. ¥rneĵin 0.97 ile Ķran ve 0.98 

ile Irak ­ok y¿ksek yoĵunluĵa sahiptir. Bu yoĵunluk seviyeleri, Ķran ve Irakôēn 

neredeyse sadece 1 ¿lkeden tedarik saĵladēĵēnē gºstermektedir.  

15. 15 numaralē s¿tunda, ¿lkeler tarafēndan uygulanan ortalama tarife oranē 

gºsterilmektedir. ¥rnek tabloda belirli bir ¿lke se­ilmediĵi i­in bu s¿tundaki deĵer, 

olasē t¿m tedarik­i ¿lkelerin ortalamasēnē vermektedir.  

16. Tablonun en saĵēnda bulunan bu s¿tunda kullanēlmayan potansiyel ticaret tahminleri 

yer almaktadēr. Uluslararasē Ticaret Merkezi (ITC) tarafēndan hesaplanan bu konsolide 

gºstergede ihracat­ēnēn arzē, pazarēn talebi, pazara eriĸim koĸullarē ve ikili ticaret 

kolaylēĵē hesaba katēlmēĸtēr. Se­ili ¿lkenin belirli ¿r¿n veya pazarda 

ger­ekleĸtirebileceĵi ek ithalat potansiyelini gºstermektedir. Kullanēlmayan potansiyel 

ticaret, pozitif veya negatif bir deĵer alabilmektedir. Tabloda sadece pozitif deĵerler 

gºsterilirken kēsa ­izgi (-) ile gºsterilmiĸ deĵerler ise ek bir ithalatēn m¿mk¿n 

gºr¿nmediĵini belirtmektedir.  

17. 17 numaralē alanda yer alan ñPricesò butonuna tēklandēĵēnda ITCônin ñMarket Price 

Informationò adlē portalē a­ēlmaktadēr. Bu portal, 300'den fazla tarēm ¿r¿n¿ i­in 

fiyatlar ve piyasa g¿ncellemeleri hakkēnda ger­ek zamanlē verilere ¿cretsiz eriĸim 

saĵlamaktadēr. 

18. ñPublic tendersò butonuna tēklandēĵēnda ITCônin Procurement Map (Tedarik 

Haritasē) isimli portalē a­ēlmaktadēr. Procurement Map, kamu ihaleleri ve ihale 

kararlarē i­in ayrēntēlē bilgi saĵlarken giriĸimciliĵi teĸvik etmek ve yeni pazar fērsatlarē 

aramak i­in bir yol sunmaktadēr.  

19. ñFDI dataò butonuna tēklandēĵēnda ITCônin Investment Map (Yatērēm Haritasē) isimli 

portalē a­ēlmaktadēr. Investment Map veritabanē, yaklaĸēk 200 ¿lke i­in yēllēk 

doĵrudan yabancē yatērēm (FDI) istatistiklerini ve yaklaĸēk 115 ¿lke i­in doĵrudan 

yabancē yatērēmlarēn ayrēntēlē sektºrel ve/veya ¿lke daĵēlēmēnē sunmaktadēr.  

20. ñStandardsò butonuna tēklandēĵēnda ITCônin Standards Map portalē a­ēlmaktadēr. Bu 

portalda ­evre koruma, iĸ­i ve iĸ­i haklarē, ekonomik kalkēnma, kalite ve gēda 

g¿venliĵi ile iĸ etiĵi konularēnda 300'den fazla standart hakkēnda ¿cretsiz olarak 

eriĸilebilen kapsamlē ve doĵrulanmēĸ bilgiler saĵlanmaktadēr.  

 

2.4.2 Grafik Oluĸturma 

Trade Mapôte varsayēlan olarak hazērlanan tablolarēn yanē sēra verileri grafik ¿zerinde 

incelemek i­in sadece ñGraphò butonuna tēklamak yeterlidir. Eĵer ñGraphò ve/veya ñMapò 

butonlarē gri renkteyse ve ¿zerine tēklanamēyorsa, se­ilen veriler i­in grafik ve harita 

bulunmadēĵē anlamēna gelmektedir. 

 

https://exportpotential.intracen.org/en/exporters/gap-chart?toMarker=j&market=276&whatMarker=k&what=840999
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 Ŝƪƛƭ 31Υ DǊŀŦƛƪ ƻƭǳǒǘǳǊƳŀ 

 

Grafik Se­enekleri 

Grafik ekranēndaki ­eĸitli sembollerin anlamlarē ĸu ĸekildedir: 

 

 Ŝƪƛƭ 32: Grafik ǎŜœŜƴŜƪƭŜǊƛ 

 

1. Grafik Gºrselini Kaydet 

2. Grafiĵi Yazdēr 

3. Baskē ¥n izlemesi 

4. Grafik T¿r¿n¿ Se­me 

5. Renk Paletini Se­me 

6. Grafik Gºr¿n¿m¿n¿ Sēfērla 

7. 3D Gºr¿n¿m 

8. Yakēnlaĸmayē Etkinleĸtir/ Devre Dēĸē Bērak 
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 Ŝƪƛƭ 33Υ {Ǹǘǳƴ ƎǊŀŦƛƐƛ ǀǊƴŜƐƛ 

 

2.4.3 Harita Oluĸturma 

Trade Mapôin varsayēlan olarak hazērladēĵē tablolarē harita ĸeklinde incelemek de m¿mk¿nd¿r. 

 

 

 Ŝƪƛƭ 34Υ IŀǊƛǘŀ ƻƭǳǒǘǳǊƳŀ 
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 Ŝƪƛƭ 35Υ mǊƴŜƪ ƘŀǊƛǘŀ 

 

¥rnek harita ¿zerinde inceleme yapēlacak olursa, 

1. 1 numaralē alan, haritayē hareket ettirmek i­in kullanēlan yºn iĸaretleridir. Bu alan 

kullanēlarak haritayē saĵa, sola, aĸaĵēya ve yukarēya doĵru hareket ettirmek 

m¿mk¿nd¿r.  

2. 2 numaralē alan kullanēlarak harita b¿y¿t¿lebilir veya k¿­¿lt¿lebilir.  

3. 3 numaralē alan harita lejantēdēr. Haritada bulunan renklerin ne anlamlara geldiĵini 

ifade etmektedir. 

4. Haritada herhangi bir ¿lkenin ¿zerine gelindiĵinde 4 numaralē alandaki bilgi kutucuĵu 

belirmektedir. 2019 yēlēndaki ham ay­i­eĵi tohumu yaĵē i­in ithalat­ēlarēnēn 

gºsterildiĵi bu haritada, 4 numaralē alan T¿rkiyeônin ithalat deĵerini vermektedir.  

Ķncelenmekte olan harita ¿zerinde herhangi bir ¿lkenin ¿zerine tēklandēĵēnda ise arama 

alanēnda se­ilen bilgilere gºre o ¿lkenin haritasē oluĸturulacaktēr. ¥rneĵin 151211 GTĶP kodlu 

ham ay­i­eĵi tohumu yaĵēnēn ithalat verilerini incelediĵimiz yukarēdaki haritada T¿rkiyeônin 

¿zerine gelip tēklandēĵēnda ķekil 36ôdaki harita a­ēlēr. 
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 Ŝƪƛƭ 36Υ mǊƴŜƪ ƘŀǊƛǘŀ 

  

ķekil 36ôdaki haritada ise T¿rkiyeônin 151211 GTĶP kodlu ¿r¿n¿ hangi ¿lkelerden ve hangi 

oranda ithal ettiĵi incelenebilmektedir.  

 

Bu haritalarda incelenmek istenilen gºstergeler de deĵiĸtirilebilirken aynē zamanda ikinci bir 

gºsterge de eklenebilmektedir. Harita gºstergesinde deĵiĸiklik yaparak dolar cinsinden ithalat 

deĵerleri veya ¿lkelerin bu ¿r¿n¿n t¿m d¿nya ithalatēndaki y¿zdelik payē da 

incelenebilmektedir.  

 

 Ŝƪƛƭ 37Υ IŀǊƛǘŀȅŀ ƛƪƛƴŎƛ ƎǀǎǘŜǊƎŜȅƛ ŜƪƭŜƳŜ 

 

ķekil 37ôde gºsterilen ñMapò ĸeklinde adlandērēlmēĸ alandan haritada incelenmek istenilen 

gºsterge se­ilirken ñSecond trade indicatorò alanēndan ise ikinci bir gºsterge 

eklenebilmektedir.  

 



29 

 

 

 Ŝƪƛƭ 38Υ Tƪƛ ƎǀǎǘŜǊƎŜƭƛ ƘŀǊƛǘŀ ǀǊƴŜƐƛ 

 

ķekil 38ôde iki gºstergeli harita ºrneĵi gºr¿lmektedir. Bu haritada, 151211 GTĶP kodlu ham 

ay­i­eĵi tohumu yaĵē i­in ¿lkelerin dolar cinsinden ithalat deĵerleriyle birlikte d¿nya 

ithalatēndaki y¿zdelik dilimleri de verilmektedir. Ķĸaretli alan ise ikinci gºstergenin harita 

lejantēdēr.  

 

Zaman Serilerinde Haritalar 

Ticari gºstergelerin yanē sēra zaman serilerini de harita ¿zerinde incelemek m¿mk¿nd¿r. 

Arama alanēndan zaman serilerini se­tikten sonra, incelenmek istenilen zaman dilimi de 

se­ilebilmektedir.  

 

 Ŝƪƛƭ 39: Zaman serilerinde harita 
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2.4.4 Tablo, Grafik ve Haritalarē Dēĸa Aktarma 

Trade Map ¿zerinden incelenilen tablo, grafik ve haritalar resim olarak, Word veya Excel 

dosyasē olarak dēĸa aktarēlabilmektedir.  

Tablolarē dēĸa aktarmak i­in aktarēlmak istenilen bi­im gºrselinin ¿zerine tēklanabilir. 

 

 Ŝƪƛƭ 40Υ ¢ŀōƭƻƭŀǊƤ ŘƤǒŀ ŀƪǘŀǊƳŀ 

 

Grafik ve haritalarda ise resim olarak kaydetmek i­in ķekil 41ôde gºsterilen kaydet butonuna 

tēklanmalēdēr. 

 

 Ŝƪƛƭ 41Υ DǊŀŦƛƪ ǾŜ ƘŀǊƛǘŀƭŀǊƤ ŘƤǒŀ ŀƪǘŀǊƳŀ 
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B¥L¦M 3 

¦R¦N BAZLI  PAZAR ANALĶZĶ 
 

Kullanēcēlar Trade Map ¿zerinden ¿r¿n bazlē veri incelemeleri yaparak ihracat yapabilecekleri 

pazarlara ve potansiyel tedarik­ilere ulaĸmanēn yanē sēra belirlenen ¿r¿n¿n pazar yapēsē, arz ve 

talep durumlarē gibi bir­ok bilgiye de ulaĸēm saĵlayabilmektedir.  

Trade Mapôin kurumlarēn veya firmalarēn cevaplandērmasēnda yardēmcē olduĵu sorulardan 

bazēlarē ĸunlardēr:  

1. Bu ¿r¿n¿/¿r¿n grubunu ithal eden baĸlēca ¿lkeler hangileridir? 

2. Pazar eĵilimleri nelerdir? 

3. Pazarda tedarik­i a­ēsēndan bir yoĵunlaĸma sºz konusu mudur? 

4. Bu pazardaki rakip ¿lkeler hangileridir? 

5. Hedef ¿lkelerdeki g¿mr¿k koĸullarē nasēldēr? 

6. Bu ¿r¿n¿/¿r¿n grubunu ithal eden veya daĵētēmēnē yapan firmalardan bazēlarē nelerdir? 

 

Trade Map sayesinde kullanēcēlar potansiyel pazarlarēnē belirleyerek bu pazarlara g¿mr¿k 

kēsētlamalarē, b¿y¿kl¿k veya eĵilimler gibi bir­ok kritere gºre ºncelik saĵlamaktadēr.  

¦r¿n bazlē ihracat pazar analizi aĸamalarēnē detaylē incelemek i­in T¿rkiyeôden ham 

ay­i­eĵi tohumu yaĵē ihracatē ve T¿rkiyeôden makarna ihracatē ºrnekleri kullanēlacaktēr.  

 

¥RNEK: T¦RKĶYEôDEN HAM AY¢Ķ¢EĴĶ TOHUMU YAĴI ĶHRACATI  

 

3.1 ¦lkenin Genel Ķhracat Durumu 

T¿rkiyeôden ham ay­i­eĵi tohumu yaĵē ihra­ etmek isteyen bir satēcēnēn Trade Mapôte ilk 

yapmasē gereken hangi ¿lkelerin T¿rkiyeôden bu ¿r¿n¿ ithal ettiĵini ºĵrenmek olacaktēr. 

Trade Mapôteki ana arama alanēnda biliniyorsa GTĶP koduyla, bilinmiyorsa da ay­i­eĵi 

anlamēna gelen ñsunflowerò kelimesini ¿r¿n arama kēsmēna yazarak ilgilenilen ¿r¿ne ulaĸmak 

m¿mk¿nd¿r.  

T¿rkiyeônin bu ¿r¿n¿ hangi ¿lkelere ihra­ ettiĵi ºĵrenilmek istendiĵinden, arama kēsmēnda 

ihracatlar anlamēna gelen ñExportersò se­eneĵi iĸaretlenmelidir.  

Ķlgilenilen ¿lke T¿rkiye olduĵu i­in ¿lke kēsmēnda ñTurkeyò se­ilmelidir.  

Son olarak da ñTrade Indicatorsò butonuna tēklayarak istenilen verilere ulaĸēlmēĸ olur. 
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 Ŝƪƛƭ 42Υ mǊƴŜƪ ŀǊŀƳŀ 

 

 

 Ŝƪƛƭ 43Υ mǊƴŜƪ ŀǊŀƳŀ - tƛŎŀǊƛ ƎǀǎǘŜǊƎŜƭŜǊ 

 

A­ēlacak olan tablonun en ¿st¿nde mevcut son yēla gºre T¿rkiyeônin ilgilenilen ¿r¿n 

ihracatēndaki genel durumu verilmektedir. ķekil 43ôte de gºr¿ld¿ĵ¿ ¿zere T¿rkiye, 151211 

GTĶP kodlu ham ay­i­eĵi tohumu yaĵē ihracatēnda d¿nyada 21. Sērada yer alērken bu ¿r¿n¿n 

d¿nya ihracatēnēn da %0,2ôsini kapsēyor. T¿rkiyeônin ithalat­ē ¿lkelerle arasēndaki ortalama 

mesafenin 4921km olmasē da sadece ­evresindeki ¿lkelere deĵil, daha uzak bºlgelere de bu 

¿r¿n¿n ihracatēnē yaptēĵēnē gºstermektedir. Yoĵunluk oranēnēn 0.23 olmasēndan dolayē ise 

T¿rkiyeônin bu ¿r¿n¿n ihracat­ēlarē a­ēsēndan ­eĸitlilik gºsterdiĵi yorumu yapēlabilir.  

Tablonun ilk satērēndaki d¿nya verilerine bakēldēĵēnda, T¿rkiyeônin 151211 GTĶP kodlu ham 

ay­i­eĵi tohumu yaĵē ihracatēnēn 2019 yēlēndaki toplam deĵerinin $17.165.000 olduĵu 

gºr¿lmektedir.  

¦r¿n¿n T¿rkiyeôden ihracatēndaki en b¿y¿k pay %33,1 ile Ķranôa ait olmakla birlikte %29,8 

ile ABD de b¿y¿k bir paya sahiptir.  
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 Ŝƪƛƭ 44Υ mǊƴŜƪ ŀǊŀƳŀ - zaman serisi 

 

T¿rkiyeônin 151211 GTĶP kodlu ham Ay­i­ek tohumu yaĵē ihracatē zaman serisi ĸeklinde 

incelendiĵinde, Amerika Birleĸik Devletleriône ihracatēn 2019 yēlēnda 2018 yēlēna kēyasla ton 

cinsinden yaklaĸēk 2.6 katēna ­ēktēĵē gºr¿lmektedir. T¿rkiyeônin t¿m d¿nyadaki ihracatēnda 

ise yēllar i­erisinde artēĸ yaĸanmēĸtēr.  

 

 

 Ŝƪƛƭ 45Υ mǊƴŜƪ ŀǊŀƳŀ - ƎǊŀŦƛƪ ƻƭǳǒǘǳǊƳŀ 

 

 










































































